verfallchtes Bild unleres Zeitltils, hier manifeltiert lich der Gelchmack der
Menlchen, hier zeist fich der tempobelchleunigende, mechanilierende Einfluf§
der Technik unleres leider nur in diefer Hinficht untbertroffenen Jahrhunderts.
Die bequeme Gemiitlichkeit ift fort, denn der Erwerbsgedanke beherrfcht alles.
Trodem diirfen wir aul &lthetilche Gelichtspunkte nicht verzichten. Das
Bediirfnis nach Schénheit in den Propagandamitteln, angefangen von der
Werbung der Verkehrsmittel, der Indultrie, des Handels, die das gelamte
Stralenbild von den Dachern bis hinunter zu den Schildern, Schaufen(tern
und Plakat(aulen beherrlchen, kann nur dann befriedigt werden, wenn die
Aussel'ta[tuns von berufenen, vemntwortungsbewuﬂ\ten Kanltlern iber=
nommen wird. Langlam befinnt man fich, daf nur berufene Kianftlerhande
die [chreienden Gelchmacklofigkeiten bannen kénnen, deren Unzahl, von
Pfulchern hergeltellt, in letster Zeit das Stadtbild verunzieren.

: Dic Werbegraphik erfillt wirtlchaftlichen, &lthetifchen und kiinftlerilchen
1‘Zwecl< and verdient vielleicht mehr Beachtung, als die Werke der freien

Kunlt, da dic Bewaltigung und [éfung taglich neuer Aufgaben das grofite
} Kénnen, fowie die Beherr[chung aller Techniken vorausfest. Der Gebrauchs=
| graphiker hat unter viel [chwierigeren Verhaltnillen [ein Werk dem jeweiligen

| | Zwecke dienlich zu machen. Er kann nicht, wic der frei [chaffende Maler,
!l nur [einer momentanen Intuition arbeiten. Der Gebrauchsgraphiker mufs
[ein Kénnen dem Zweck unterordnen, er mufl als Kiinftler mit Inlpiration
_und Phantaliereichtum, die nicht erlernbar find, dem Gedanken jenes
Gewand geben, das lich der Mentalitst der Bevslkerung anpafit. Er mufl
beltrebt fein, mit [ciner Arbeit Verbraucher, ciner Idee Anhdnger zu
sewinnen. Es muf allo der werbegraphilchen Arbeit auch plychologilche
Uberlesung vorausgehen. Der Kiinftler, der fich mit der Reklame belchaftigt,

" mul daher Plychologe, Philoloph und Stilift [¢in, Stilift deshalb, weil das Wort
| in Verbindung mit dem Bild, das Schwert und Riftzeug jeder Reklame ilt.
Kenntnis aller Druckverfahren wie: Tiefdruck, Flachdruck, Hochdruck und

' ihrer Behelfe: Holzlchnitt, Strichaung, Autotypie, Schrift (Schriftguf), Stereo=
| typie, Galvanoplaltik, Handlats (Typographilches Syftem), Malchinenlat,
Kupfer~ und Stahlltich, Radierung, Photogravure find ablolutes Erfordernis
far den Gebrauchsgraphiker, da er . B. schon im Entwurf auf die zu
wahlende Reproduktionsart Rackficht zu nehmen hat. Unter Bedacht auf
Formen= und Farbenlehre muf der Gebrauchsgraphiker als Zeichner durch
feine Arbeit Aufmerklamkeit erwecken! Es muf Vergleichsmoglichkeit
gelchaffen werden, es muf ein Unter[chied oder Gegenlas in den Reigen
vorhanden [ein, da ohne Gegenlaty keine Wirkung méglich ift. Je gréfer
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